A lo largo de la historia de Guada-
lajara, de su proceso de moderniza-
cidn y crecimiento poblacional se ha
conformade en la ciudad una infra-
estructura comercial con diversos
canales v formas de comercializacion
donde coexisten y compiten entre si
centros comerciales, tianguis, ven-
dedores semifijos y ambulantes, v los
mercados publicos municipales.
Todos ellos cumplen una funcidn so-
cial en el comercio; sus actividades a
veces son complementarias, pero con
frecuencia existe cierto grado de con-
traposicién de intereses. Sin em-
bargo, la dinamica de cada uno de
los canales es particular vy, por lo tan-
to, diferente de los demas.

Entre todos ellos merecen men-
c16n especial los mercados publicos
por su larga tradicion. Aunque han
sido desplazados como forma de ven-
ta predominante, siguen ocupando
un lugar v desempefando una fun-
clén muy importante.

Desde la época colonual, las zonas
centricas de pueblos y ciudades, los
clasicos portales, las areas aledanias a
plazas publicas e iglesias, han sido los
puntos principales de localizacidn de
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los mas importantes establecimientos
comerciales. Este criterio no ha per-
dido vigencia en la mayoria de las
ciudades y localidades de la entidad,
e incluso algunas colonsas de Guada-
lajara han reproducido ese modelo.

Los mercados publicos y las ferias
han sido las formas de comercia-
lizacion mas tradicionales. Podemos
afirmar que todos [os municipios de
Jalisco realizan cada afic una feria,
que ademas de diversidn trae consigo
actividades mercantiles. Esas alterna-
tivas comerciales son un legado del
viejo continente, a las que se han su-
mado los tianguis, una forma autéc-
tona de gran trascendencia en la
actualidad.

Por lo que se refiere a los mer-
cados pablicos municipales de Jalis-
co, v en especial de Guadalajara, se
han originado de puntos de concen-
tracion o del abigarramiento de co-
merciantes, que culmina en la cons-
truccion de un mercado formal. Pos-
teriormente, ¢cuando éste se ha satu-
rado de locatarios y nuevos comer-
clantes circundan las zonas adya-
centes, se hace necesaria una amplia-
c16n del inmueble para instalarlos.
Muchos mercados han experimen-
tado la repericién de este ciclo en va-

ras ocasiones; incluso ahora ese pa-
tron sigue vigente.

Alo anterior hay que agregar que,
por regla general, mercados de cierta
importancia han dado origen a otro
fenomenao, el de alentar la conforma-
cion de nucleos de comerciantes en
areas circundantes con locales debida-
mente establecidos. Son los casos de
los mercados Alcalde, Corona y Li-
bertad, conacido este ultime como
mercado de San Juan de Dios.

Por otra parte, los mercados fue-
ron durante mucho tiempo los prin-
cipales centros de comercializacidn
sobre todo de articulos de subsis-
tencia, en particular de perecederos
como frutas, verduras, legumbres,
lacteos, carne, huevo, comida v aba-
rrotes. Pero con el desarrollo urbano
y el proceso de modermzacién las
necesidades de la poblacién v la gama
de nuevas mercancias han evolucio-
nado vy se han diversificado de
manera importante los giros.

La tendencia anterior ha traido
como consecuencia cambios escalo-
nados en la reestructuracion de los
giros y vocacion de los locales, de tal
suerte que los mas rentables han des-
plazado paulatimamente a los giros
tradicionales de alimentos y basicos
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en general, que se han modernizado
, .

poco. Asi, en la actualidad no es ex-

trafio que coexistan en los mercados

giros de ropa, aparatos electrénicos

y joyeria, entre otros (Torres Mon-

tes de Oca, 1988: 416, c. 48),

Durante muchas décadas, la cons-
truccién de los mercados municipales
acompand al crecimiento de Guada-
lajara y de su zona metropolitana,
como pasd en otras ciudades. Sin
embargo, el acelerado desarrollo ur-
bano experimentado a partir de la
década de los afios sesenta, si bien
propicié la construccién de muchos
mercados, la expansién de la ciudad
y el potencial de la poblacidn rebasa-
ron su capacidad. Tal insuficiencia se
debe en buena medida al elevado
monto de las inversiones requeridas
y a la carga financiera que represen-
tan para el municipio fos mercados.

Como una alternativa comercial
surgieron los tianguis, que complemen-
taron a los mercados pero termina-
ron teniendo mayor importancia que
éstos desde la década de los setenta.
Por su nimero y capacidad comercia-
lizadora, han superado a los mercados.
Este fendémeno también se observa
en el resto de la entidad y del pais
(ibld.: 46-47, 414-415, cc. 46 y 47).

Alacorrelacion mercado-tianguis
hay que sumarle la aparicion de las
tiendas de autoservicio en los afios
cincuenta ¢n Guadalajara y poste-
riormente de los centros y plazas, que
han dejado en un segundo plano la
comercializacion en los mercados
municipales.

En la zona metropolitana de Gua-
dalajara, la funcién comercial de los

mercados publicos se ha modificado
hasta especializarse en servir a las cla-
ses economicamente menos pudien-
tes. De los 89 mercados municipales
de Guadalajara, mas de 70 se locali-
zan cn arcas donde reside poblacién
de clase media hacia abajo (154d.: 414,
c. 46). Es decir, el 38 por ciento de
los mercados se ubican en zonas cuya
poblacién percibe un ingreso fami-
liar menor que dos veces el salario
minimo, el 35 por ciento donde el
ingreso familiar es de dos a cuatro
veces ese salario, y solo el 27 por
CIento se encuentran €n zonas resi-
denciales donde el ingreso familiar
es de mas de cuatro veces el salario
minimo. De los ocho mercados del
municipio de Tonald, al menos seis
cumplen funciones similares; en Za-
popan de sus trece mercados, once
estan enclavados en zonas y poblados
populosos, y en Tlaquepaque ocho
de los trece con que cuenta se ubican
en localidades y colonias mas bien
populares (ibid., cc. 1,2 v 3).

En cambio, las tendas de auto-
servicio son ¢l medio de venta pre-
dominante en las zonas residenciales
de mis altos ingresos, por lo que
existe poca compertencia entre €stos
y los mercados publicos.

Por otra parte, los 125 uanguis
que hoy operan en Guadalajara cons-
utuyen el canal de comercializacion
que ha llenado el vacio dejado por
los mercados municipales en zonas
y colonias populosas y de nueva
creacién, ya que en esencia realizan
la misma funcién de los mercados e
incluso, en algunos casos, su accionar
compite con el area de influencia de
algunos de ellos.!

Sin embargo, el modelo de ope-
racién de los tianguis ha resultado
mas conflictivo que el de los merca-
dos publicos, aunque son de facil y

rapida instalacidén y reportan impor-
tantes beneficios financieros a los
ayuntamientos.’

El patrén del desarrollo moderno
de los mercados publicos y tianguis
en Guadalajara esta presente en el
resto de su zona metropolitana y en
otros centros urbanos importantes
del estado.

El dinamismo de otros canales de
comercializacion y de los tianguis ha
inhibido la expansion de los merca-
dos y reducido su peso relativo; no
obstante, son la rercera forma de
comercializacidon mas importante.
La reestructuracion de los canales de
comercializacidn de productos pere-
cederos en la zona metropolitana de
Guadalajara hizo que en los afios
ochenta el 45 por ciento de las ventas
las realizaran vendedores ambulan-
tes, 25 por ciento los mercados, 13
por ciento los supermercados, 9 por
ciento los establecimientos especia-
lizados y 8 por ciento los estable-
cimientos asociados (Torres Montes
de Oca, 1982: 62-63). En la actuali-
dad, las tiendas de autoservicio han
incrementado su participacion.

Por el numero de personas que
emplean, se observa que existen apro-
ximadamente treinta mil “tiangue-
ros”, mas de trece mil vendedores se-
mifijos y ambulantes y una cifra
similar de locatarios en ochenta y
ocho mercados; ademas, cerca de dos
m:l comerciantes, bodegueros, loca-
tarios y vendedores ambulantes ope-
ran en el Mercado de Abastos.

Desde el punto de vista de las
finanzas municipales, la mayoria de
los mercados de Guadalajara consti-
tuyen una carga financiera para el
ayuntamlento tapatio, y sélo una
minoria hacen una aportacién neta.
En este contexto, los mercados Li-
bertad y de Abastos, juntos, tienen
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mas importancia recaudatoria que
los 87 restantes; en un segundo ni-
vel destacan los mercados Corona,
Felipe Angeles, Alcalde y IV Cente-
nario. De manera mas precisa, el
peso de esos nueve mercados, que en
conjunto tienen 6 390 locales comer-
ciales (incluidas las bodegas del Mer-
cado de Abastos), concentran mas
del 50 por ciento del total y represen-
tan cerca del 90 por ciento del movi-
miento mercantil de los 89 mercados

de la ciudad.}

Este mercado, s1 no el mas antiguo,
es uno de los primeros con que contd
la ciudad. Durante su larga historia
ha renido una serte de reedificacio-
nes, aunque siempre se ha localizado
en el mismo sitzo.

Su primer antecedente se remonta
a 1840. E{ lugar que ocupa era un
solar, una plazuela v ocasionalmente
plaza de toros de propiedad parti-
cular; por causa de utilidad piblica,
el ayuntamiento de Guadalajara, des-
pués de un proceso legal iniciado en
1832, indernnizo a sus antiguos due-
fios y se quedd con el terreno. De in-
mediato se autorizo la instalacion alli
de un grupo de comerciantes al aire
libre, cada uno en su espacio; en di-
cho terreno se les permitié a los alfa-
reros vender su loza en puestos al aire
libre o cubiertos con una sombra de
petate ¢ manta en forma de paraguas
que levantaban en el lugar que a cada
uno le correspondia (Gaceta Muni-
cpalde Guadalajara, febrero de 1932
11). *

Asl permanecié por décadas, y
con el paso del tiempo se acentué la

vocacion comercial de ese espacio. Se
le conocia en esa época como mer-
cado plaza de toros, por el uso que
antes se le dio. Posteriormente se le
empezo a denominar mercado Alcal-
de, ya en 1891 aparece con ese nom-
bre en el corte de caja que mostraba
los movimientos de los caudales de
la ciudad (#6id.: 12). No fue hasta
1896 que el ayuntamiento se ocupd
de su construccién (ibid.: 11).

Su edificacion fue ripida; se inicio
el 6 de enero de 1896 v fue abierto al
publico el 8 de julio de 1897 (informe
de gobierno municipal, 1897). Ocu-
paba una superficie de 5 828 metros
cuadrados, lo cual significa que era
un mercado grande.

Durante mucho tiempo el inmue-
ble fue subutilizado e incluso rentado
por ei ayuntamiento en repetidas
ocasiones para realizar exposiciones
comerciales de diversos tipos; todo
ello ocurriéd entre 1903 v 1932/ En
este lapso, el mercado se unilizd “para
exposiciones de automoviles, de ce-
rezles y de alfareria o ceramica {Ga-
ceta Municipal, 1932: 12).

En la década de los sesenta, el in-
mueble requirid una reedificacion,
pues se habia convertido en un mer-

cado antiguo, estaba saturado y exis-
ttan a su alrededor gran cantidad de
puestos, la mayoria de ellos al aire
libre. El trabajo se inicib en 1962 y
pronto se concluyd; fue reinaugu-
rado en ese mismo afio. En él des-
tacaban las secciones de frutas, e
incluso se manejaban operaciones de
mayoreo de citricos; existia también
el salon de la verdura y la seccidn de
{ondas, en la planta alta a desnivel
(Gaceta Municipal, septiembre de
1962).

Actualmente sigue siendo uno de
los mercados mas importantes de la
ciudad y uno de los que tienen mayor
movimiento comercial; cuenta con
378 locales comerciales con una
superficie promedio de cinco metros
cuadrados cada uno.

A fines del siglo pasado, el mercado
Corona era el mas importante de la

ciudad, y le proporcionaba al ayun-
tamlento una recaudacidn tres veces
mayor que el resto de los mercados
juntos. Su obra la inicié el goberna-
dor Ramén Corona en 1888 v abrid
sus puertas al piblico el 16 de julio

Antiguo Mercado Corona, 1953 (Archive Municipal de Guadalajara)
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Mercado Alcalde, 1982 (Archivo Municipal de Guadalajara)

de 1891, durante la administracion del
gobernador Mariano Barcena (Gaceta
Municipal, dictembre de 1891: 12).

Este mercado se localiza en el cen-
tro de la ciudad, en un terreno que
en los inicios de la Colonia habia
pertenecido y formado parte del con-
vento de Santa Maria de Gracia; pos-
teriormente, en el siglo XVIII, fun-
gl como cementerio, y como hos-
pital desde principios del siglo XIX;
sirvié de mercado en el lugar cono-
cido como la plaza de la Indepen-
dencia -desde 1825-, plaza de Vene-
gas o mercado de Venegas, en honor
del virrey de ese apellido.”

Antes de su construccion era un
mercado informal, una especie de
“hacinamiento de barracas” (Pérez
Verdia, 1952: 591). Después se orga-
nizd ahi diariamente un mercado
muy actvo de semillas, perecederos,
frutas, carnes y hortalizas, de tal suer-
te que para 1891, afo en que se inau-
gurd el mercado, la zona se habia
congestionado con un gran numero
de establecimientos y de comercian-
tes; su gran actividad mercantil pro-
picid la apertura de tiendas en calles
aledanas al mercado y el deambular
de comerciantes (Ayuntamiento de
Guadalajara, 1991).

En otros términos, desde su exjs-
tencia como mercado provisional,
propicio que en sus alrededores se
asentaran los comerciantes bodegue-
ros que antecedieron a los comercian-
tes al mayoreo que hoy en dia se con-
centran en el mercado de Abastos.

Antes de su construccion e inau-
guracién, el mercado fue reubicado
del jardin Zaragoza a la plazuela de
la Hojita en 1883 {informe del go-
bierno municipal, 1913: 49). El 15 de
noviernbre de 1910 un incendio lo
destruyd; como respuesta, la Camara
de Comercio de Guadalajara recaudé
fondos para apoyar a los comercian-
tes afectados (Arana Cervantes, 1990
21-22). Lasituacion se regularizd para
los comerciantes del lugar tres anos
después, va que la reedificacién del
inmueble se concluyd en 1913, Cabe
destacar que ese no ha sido el tnico
incendio que sufrid, va que ha teni-
do varios posteriormente.

Desde un principio existieron dos
tipos de problemas en el mercado
Corona: los originados por la mag-
nitud del propio mercado v los deri-
vados del costo de las cuotas impues-
tas a los locararios. Antes de su cons-
truceidn, los comerciantes obstaculi-
zaban vias publicas de la zona céntri-

ca. El area se despejd al reubicarlos
en el mercade, pero un grupo de ne-
goclantes aun no controlados de las
uendas y casas de alrededor del mer-
cado se sustralan al reglamento de
mercados porque no pagaban cuota
(Gaceta Municipal, diciembre de
1891: 13).

Por otra parte, el mercado no era
suficiente n: accesible para los comer-
clanites en pequena escala. Por ello se
adopté una medida paralela vy com-
plementaria, abrir otro mercado, el
cual se inauguré en noviembre de 1891
v se denomind mercado de la Refor-
ma y que se localizo en el jardin de
Santa Monica; se destind a aquellos
vendedores cuyas mercancias son de
valor insignificante y que, por lo mis-
mo, no podian pagar el impuesto de
plaza de! mercado Corona (157d).

Por muchas décadas, el mercado
Corona fue el de mayor movimiento
comercial de la ciudad v fortalecid
un area mercantil circundante de
gran relevancia. Pese a que en 1960
el mercado Libertad ocupaba el ni-
mero une en importancia, el Corona
seguia siendo de primer orden v acti-
vidad comercial; contaba entonces
con 340 locales.

En 1953, un nuevo incendio des-
truyo una tercera parte del inmueble,
afectando a cincuenta y dos locata-
rios; las obras de reconstruccidn
dieron inicid en 1954 (Gaceta Municr-
pal, enero de 1954). En la década de
los sesenta se volvid a construir el
mercado, trabajo que concluyden ju-
nio de 1966, cuando adquirié su
fisonomia actual.

Este mercado también nacid en el
siglo pasado. En 1891, se menciona
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que se recibieron las columnas de hie-
70y otros matertales para la construc-
cion de un quiosco que serviria para
el mercado de las Flores (:5id.: 14).

Este mercado se ha mudado en
varias ocastones. Por ejemplo, del
quiosco de la Soledad, donde se
localizaba en 1929, fue reubicado en
ese afio al portico de la Universidad
de Guadalajara, en el centro de la ciu-
dad (informe de gobierno municipal,
1929:1). Su permanencia en ese lugar
fue breve, yaque diez afios mais tarde
fue trasladado a la manzana de Mo-
relos y Donato Guerra, junto al tem-
plo de Santa Teresa; ahi permanecio
tres anos, para Juego ser reubicado a
espaldas del teatro Degollado.

Eledificio construido en 1943 fue
acondicionado debidamente para ese
fin, v en aquel afio ya se encontraba
ahi el mercado de las Flores (Gaceta
Municipal, diciembre de 1943). Su
ubicacién en el corazédn de la ciudad
favorecid a los vendedores de flores,
e incluso constitula un atractivo esté-
tico, el cual se vela empanado por la
basura que por la misma naturaleza
de la actividad se generaba, hecho que
pronto llevé a la decision de encon-
trarle un Jugar mas idéneo y defini-
uvo: el parque Agua Azul. En febre-
ro de 1960 se cambio al lugar donde
aln permanece.

Este mercado es importante en su
especialidad, pero su relevancia eco-
némica es menor que su tradicién.
Enlaactualidad cuenta con 20 locales
de venta de flores.

El mercado Libertad ha temido un
largo historial; se localiza a un cos-
tado de la avenida Javier Mina y fren-
te ala calzada Independencia. Su ori-
gen también data del siglo XIX; en

1891 todavia no se edificaba, aunque
la necesidad del mismo ya se dejaba
sentir pues aunque aun no se habia
construido, aht se localizaba un gru-
po de comerciantes y era considerado
como un mercado o baratillo (1bid.).
Las multiples reedificaciones que ha
tenido han sido consecuencia de su
creciente auge comercial, el que en
varlas ocasiones ha sobrepasado su
capacidad de operacion.

Los terrenos donde se localiza
pertenecieron al Hospital de San
Juan de Dios, que fue demolido en
la época de la Reforma y convertido
en cuartel hasta que se ubico abi la
primera sede del mercado Libertad.

En 1896 se convocd a un concur-
so para la construccion del mercado
de referencia, que inicid en las postri-
merias del siglo XIX y fue construido
a principios de la presente centuria;
su arquitectura era considerada de
estilo morisco {Gaceta Municipal,
1986).

Asi permanecié hasta 1923, cuan-
do inicio una nueva reconstruccion
que se termino en marzo de 1926,
afio en que se entubd el rio San Juan
de Dios. A partir de ahi al mercado
Libertad se le conoce con el nombre
del rio. La calzada Independencia y
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el entubamiento del cauce serian de
gran importancia para el mercado y
su entorno inmediato.

El mercado funciené asi hasta
1953; en ese afio albergaba ya 350
puestos el edificio v otros 1 500 api-
fiados en cuatro cuadras a la redonda,
que funcionaban en condiciones
infrahumanas, insalubres v peligrosas
(Gaceta Mumicipal, 1986).

La mayoria de los puestos calleje-
ros eran de madera y cartén, lo que
propiciaba incendios como el ocu-
rrido en 1954, que molivé la cons-
truccion provisional de los puestos
exteriores con materiales no combus-
ubles. El auge desorganizado del
mercado obedecid principalmente al
gran crecimiento poblacional en las
areas inmediatas y no tan cercanas al
mercado de los sectores Libertad y
Reforma, asi como a la gran cantidad
de poblacion flotante que se reunia
-y lo sigue haciendo- en el area
hoteleradela calzada Independencia.

Asi las cosas, en 1954 se hicieron
los estudios técnicos para una nueva
reedificacién del mercado; su cons-
truccion finalizé en 1958, fue inau-
gurado el 30 de diciembre de ese afio,
pero concluido hasta 1962, El edificio

se planed para tener una capacidad
P i

Antigue mercado Corona, 1953 (Archivo Municipal de Guadalajara)




de aproximadamente dos mil pues-
tos en una superficie construida de
28 700 metros cuadrados sobre un
area de 25 000 metros cuadrados.

También contaba con estaciona-
miento en la azotea para 240 autos y
una serie de elementos complemen-
tarios del equipamiento urbano de la
zona, como baflos pablicos, dispen-
sario médico, escuela primaria y jar-
din de nifios (ibid.). Ademais, se abrid
al transito y se amplio la calle Javier
Mina, para asi completar el conjunto
urbano-arquitectonico y mejorar la
funcionalidad del area del mercado,
asi como su estética.

Las condiciones de funcionalidad
iniciales del mercado se modificaron
al paso de dos décadas, cuando se le
plantearon nuevas exigencias pro-
ducto de la dinédmica de la ciudad;
incluso su operatividad cambié, ya
que se modificé la estructura de los
giros; “asi por ejemplo, se vendian
menos alimentos y abarrotes, pero
mas ropa y comidas preparadas y uno
de los renglones que se desarrolld
fuertemente fue el relativo a mercan-
cia turistica: toda clase de artesanias,
desde cobijas hasta joyeria, empe-

zaron a desplazar a otros giros” (Ga-
ceta Municipal, 1986).

Los giros tradicionales ~antes mas
representativos de la funcion del
mercado- como frutas, verduras y
abarrotes han sido sustituidos por
nuevos; este proceso no puede consi-
derarse privauvo de ese mercado,
$ino que se ha observado en la mayo-
ria de los mercados.

Cabe sefialar que en 1972 ocurrid
alli un incendié de grandes propor-
ciones que dejé gran cantidad de
locatarios en calidad de damnificados
durante los dos afios que durd la res-
tauracion del edificio.

El potencial de comercio de la
zona del mercado saturd nuevamente
la capacidad de éste y se empezaron
a hacinar puestos en areas restrin-
gidas dentro y fuera del inmueble,
con diversas repercusiones negativas.
La consecuencia fue hacer una nueva
ampliacion del mercado v su remo-
delacion, obra que se realizd entre
1980 v 1982.

En esta ocasién, el drea construida
aumento en 13 800 metros cuadra-
dos, para totalizar 42 500, se habi-
litaron 700 puestos adicionales, se

el "

Mercado de Abastos, 1987 (Archivo Municipal de Guadalajara)

incrementd el area de estacionamien-
to hasta una capacidad de 507 aurto-
mdviles, se cubrio el patio de manio-
bras y se amplié la zona cubierta
practicamente al doble hacia el po-
niente. Para una mayor integracién
de esta zona, donde se construy6 un
nivel adicional y se hicieron diversas
adecuaciones para darle mayor flui-
dez al transito de personas (i5id.).

Tres afios después, en 1985, se
construy6 un puente peatonal en la
parte poniente del mercado para
unirlo con la recién construida Plaza
Tapatia y darle mayor armonia fun-
cional al conjunto mercado-plaza.

La venta de articulos para turis-
tas sigue siendo muy relevante, pero
continua la rotacion de giros; en los
Gltimos anos ha cobrado gran auge
el de electronica. Actualmente el
mercado se encuentra una vez mas a
su maxima capacidad en su interior,
y en areas aledafias inmediatas se
observan nuevos hacinamientos de
puestos f1jos, semifijos y ambulantes
donde predominan los gires de elec-
tronica y herramientas.

Indiscutiblemente, éste es el mas
grande e importante mercado de
Guadalajara e incluso se le llego a
considerar como ¢l mas moderno y
de los mayores de Ameérica Latina.
Lo cierto es que se estan creando las
condiclones para una remodelacién
mas, o bien la reubicacién de los
comerciantes ambulantes que han
saturado el lugar.

La tradicional funcion comercial de
Guadalajara, asi como su desarrollo
urbano, dieron origen a un mimero
importante de comerciantes mayoris-
tas en productos alimenticios pere-
cederos; se gesta asi en ¢] centro de la
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ciudad v areas aledaiias la que con el
tiempo seria la zona comercial. “Las
viejas casas inmediatas a los mer-
cados Corona, Libertad, Alcalde y
otros” (Gaceta Municipal, 1967: 12)
fueron los puntos de localizacién de
los primitivos encierros o bodego-
nes; pero los problemas de salubri-
dad, aseo y congestionamiento vial,
entre otros, iban en aumento, en
buena medida a consecuencia de ese
nucleo comercial.

Ante esa problematica, el ayunta-
miento promovid la construccién
del mercado de Abastos de Guadala-
jara en acuerdo y convenio con Jos
comerciantes ubicados en las inme-
diaciones de los mercados céntricos
citados.

En 1967, con el apoyo hinanciero
del Banco del Atlantico, se inicid la
construccién del actual mercado de
Abastos, que se concluyé un afio
después; este y el de Monterrey son
los primeros en su género en el pais.
El de Guadalajara fue planeado para
albergar alos comerciantes mayoris-
tas que operaban en ¢l centro de la
capital del estado.

Su localizaciéon fue sumamente
acertada y estratégica en el sur de la
ciudad, ya que esta cerca y con facil
acceso al periférico; de rapida salida,
ademnas, a las carreteras a Tepic, Mo-
relia, Colima, Salullo v ¢l Distrito
Federal; en sintesis, es de facil enlace
con todas las carreteras que conectan
con la capirtal tapatia.

Desde el inicio de sus operacio-
nes, el mercado de Abastos ha expe-
rimentado un dinamismo continuo
yacelerado, lo cual se constata lo mis-
mo por la superficie y el nimero de
bodegas en aumento que por la in-
tensidad de sus operaciones y la am-
pliacion de su cobertura comercial
en el territorio nacional.

Antiguo mercado de Mexicaltzingo, 1950 {Archivo Municipal de Guadalajara)

En efecto, la superficie que cubre
esta area municipal es de alrededor
de 158 270 metros cuadrados, que se
destinan principalmente a bodegas,
calles, estacionamiento y olicinas, asi
como 7 320 metros cuadrados para
ventas al menudeo (Torres Montes
de Oca, 1982: 21-22).

En breve plazo, después de ser
inaugurado en 1968, el Mercado de
Abastos empezé a ser desbordado o
complementado porun area privada
anexa, donde Ja construccién de bo-
degas ha 1do en aumento; en la actua-
lidad contintia ese proceso. En 1982,
Ja seccidn municipal representaba el
56 por ciento del total existente, pero
hov en dia el area del mercado supera
los 300 mil metros cuadrados.

La expansion de este gran polo de
desarrollo comercial de alcance na-
cional ha sido necesaria y se ha dado
como respuesta a la creciente deman-
da de bienes perecederos parala zona
metropolitana de Guadalajara, el res-
to del estado, estados circunvecinos
y aun de entidades mas alejadas.

En 1982 existian 586 bodegas de
diversos giros (Torres Montes de
Oca, 1986: 321) en las areas munici-
pal y privada. En la actualidad, con
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la incorporacion de bodegas de nueva
construccion en el area privada, exts-
ten 2 000 comerciantes en bodegas,
a los que se suman mas de 150 locara-
rios que operan en la primera y se-
gunda secciones de tianguis con fun-
ciones de mercado municipal y venta
al detalle.

La funcién de distribucién y re-
distribucidn de Guadalajara en el te-
rritorio nacional de productos pere-
cederos es sumamente importante y
se realiza casi exclusivamente a través
del mercado de Abastos. “La mayor
parte de los productos provienen de
otros estados y un porcentaje minori-
tario corresponde a Jalisco” (zbid.:
322). Los productos agricolas del cen-
tro, sur y sureste del pais cruzan por
Guadalajara hacia el Pacifico y el norte
de la repiblica y, en sentido contra-
rio, tambien lo hacen los articulos
provenientes de estas dos regiones
con destino al centro, sur y sureste;
puesto que la capital jalisciense es
paso obligado en ambos senudos, su
influencia se extiende a lo largo del
territorlo mexicano. Su importancia
relativa de alcance nacional en la re-
distribucién es incluso superior a la
que tiene la central de abastos de Ja




ciudad de México, pese a la gran ca-
pacidad de consumo de la capital del
pais.

El mercado Felipe Angeles se ubica
entre los {raccionamientos Jardines
de Guadalupe y Potrero Alto del
sector Libertad. Su ubicacién se
debi6 a que ambos fraccionamientos
donaron el terreno, lo que explica
también el que la obra haya sido rea-
lizada en dos etapas: la primera data
de 1955, muentras que la segunda se
construyd en 1967; fue reconstruide
de 1971 2 1973 y ampliado en 1974.

La superficie total que ocupa es
de 5552 metros cuadrados y cuenta
con 493 locales. Un area grande si se
considera que se trata de un mercado
minorista, pero pequefia st se habla
de un centro mayorista. La conside-
raci6n viene al caso porque realiza
ambas funciones de manera muy
activa, pues destaca por su volumen
de operaciones. Es digno de mencio-
nar también que a él acuden buen
naumero de agricultores a vender sus
productos de manera directa (Gaceta
Universitaria, sin nimero). Su dina-
mismo comercial lo ha colocado
como uno de los mercados de mayor
actividad y movimiento comercial de

la ciudad.

Es otro de los mercados de Guadala-
Jara con gran tradicidén por su céntri-
ca ubicacidn y por su antigiiedad, ya
que data de principios de este siglo;
su construccion se inicid en 1900 en
la plazuela de Mexicaltzingo, y se
concluyd en 1913.

Tiene una superficie de 1 829 me-
tros cuadrados. El lugar que ocupa

fue primero panteén de Mexicaltzin-
g0, luego, en 1840, plaza; a partir de
1899, jardin, y desde 1913, mercado
municipal. Ha sido muy importan-
te por el servicio gue presta a un
viejo v populoso barrio de la ciudad
(1bid ), cuenta con 152 locales comer-
ciales. A pesar de su tradicion, actual-
mente no es de los muy importan-
tes por su actividad y capacidad co-
mercial. Las dimensiones iniciales del
mercado fueron modestas, lo que ex-
plica las ampliaciones de que fue cb-
jeto en 1920 (informe de gobierno,
1920) v en 1939,

Este mercado se localiza en el barrio
de San Sebastian de Analco —en la pla-
zuela de ese nombre-, antiguo pue-
blo indigena. El inmueble ocupa una
superficie de 3 625 metros cuadrados
y cuenta con 182 locales comerciales.
En 1888 era un terreno baldio y en
1890 se convirtid en jardin. En 1905
se construy6 el mercado;® poste-
riormente, enn 1914, se le dio el nom-
bre de Aquiles Serdan; en 1930 se le
hizo una reparacion general y se le
agregd el jardin de mifics. En 1933, a
consecuenciade las lluvias y por falta
de cimientos, se derrumbé el mure
poniente del mercado. Fue ampliado
en 1957 y posteriormente recons-
truido; en 1976 se le volvieron a
hacer mejoras al ser techado; actual-
mente se le conoce como mercado
Ayuntamiento y cuenta con 305 lo-
cales (Ayuntamiento de Guadalajara,
1990).

La necesidad de un mercado en
el barrio de Analco eraevidente, por
lo distante del mercado Libertad; con
el nuevo centro de comercializa-
c1én los vecinos del lugar podrian

hacer sus compras de manera mas
cémoda y mas cerca’ Ademas, por
lo populoso de la barriada existia
la urgencia de realizar el comercio
en un lugar mas apropiade y c¢o-
modeo

Se localiza entre las calles de Gari-
baldi, Jests, Cruz Verde v Angulo,
Su lugar lo ccupaba el antiguo y
ruincso mercade Maclovio Herrera,
conocido como “el de la calle de
Jest1s”, que en 1941 se encontraba en
condiciones ruinosas; este primer
mer-cado ya existia en 1921,

La sustitucién del Maclovio He-
rrera por el mercado I'V Centenario
era indispensable por lo populoso del
barrio donde se localiza v la nece-
sidad de mejorar la imagen v tun-
cionalidad del mismo, asi como por
la conmemoracion del cuarto cente-
nario de la fundacion de Guadalajara,
de ahi su nombre. Se inauguré el 27
de dictembre de 1942 y fue conside-
rado como uno de los mas unpor-
tantes del cccidente del pals (Gacera
Muricipal, 1942: 1),

Entre sus caracteristicas destaca la
construccion de dreas de locales de
tamafio medio para ser ocupados por
locatarios con capacidad comercial
mediana y un espacio con locales
mas pequeiios que serian utilizados
por comerciantes de menor escala y
para ponerlos al alcance de sus po-
sthilidades de pago, sin menoscabo
de la buena imagen del mercado.
Sumados ambos tipos de locales,
totalizan 244. Hoy en dia se sigue
conservando en condiciones acep-
tables, aunque hace casi cincuenta
aflos de que fue construido, ademas
tiene un movimiento comercial
importante.
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Ademas de los anteriores, existe un
gran numero de mercados munici-
pales en Guadalajara, algunos de ellos
de gran tradicion. Sin embargo, la
mayoria son modernos y se han ido
edificando conforme lo fue requi-
riendo el desarrollo urbano de la
capital jalisciense. Seria dificil en este
espacio describir a cada uno de ellos,
va que en la actualidad son 89 los
mercados municipales; la ciudad
también cuenta con mercados pri-
vados, de moderna construccion e
idea comercial que se asemejan mas
aun centro comercial pequeno, con-
cepto que seguramente Sera impor-
tante en afios venideros.”

Tradicionalmente la responsabilidad
de los mercados ha recaido en el
ayuntamiento, y no se refiere sdlo a
su funcionamiento, sino que afectaa
la hacienda municipal tanto por el
lado recaudatorio como en los gastos,
ya que el ayuntamiento tapatio ha
sido el encargado de la construccion
y funcicnamiento de ellos. "

Desde finales del siglo pasado se
observo la preocupacién por dotar
a la ciudad de la infraestructura ne-
cesaria para la venta de productos
basicos y perecederos a toda la po-
blacion. No obstante los esfuerzos
oficiales para construir los merca-
dos requeridos, la capacidad fi-
nanciera fue rebasada con mucho
por las necesidades sociales de este
servicio y por el constante y a veces
rapido crecimiento poblacional v
urbano, debido a su crecimiento na-
tural v a las corrientes inmigratorias
a la ciudad.

En 1953 s6lo habia 12 mercados;
en 1955 se edificaron seis nuevos en
zonas semiperiféricas y periféricas de
la cindad. Pero el délicit era tal, que
un estudio determind que se pro-
yectaran otros 22 (informe del ayun-
tamiento de Guadalajara, 1990: 38).
Se construyeron tres y afios mas
tarde, al aumentar las necesidades, el
proyecto se amplid a veintiséis. Entre
1960 v 1964 se construyeron dieci-
siete nuevos mercados, para totalizar
treinta y ocho.

Lo anterior significa que en solo
ocho afios, de 1953 2 1960, el nhmero
de mercados aumento mas de tres
veces, pues pasd de doce a treinta y
ocho; ademas, se ampliaron otros,
como el mercado Libertad.

En 1968 se concluyd el mercado
de Abastos, por lo que en 1972 exis-
tian veinte nuevos mercados, asi
como ocho edificios que albergaban
tianguis (i67d.: 31) en colonlas po-
pulares semiperiféricas y periféricas;
con las nuevas edificaciones se alcan-
20 la cifra de 58 mercados. En 1976
se contaba con 78 v mas de 10 000
locatarios, y para 1980, con cinco in-
muebles adicionales, la cifra alcanzd
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los 83 mercados. Cinco afios después
se edificaron otros cinco més para
sumar 89, incluido el de Abastos, nu-
mero que pricticamente no ha cam-
biado. En su conjunto, cuentan con
casi 12 000 locales, mas del 25 por
ciento de ellos en el mercado Liber-
tad, que tiene 3 700.

Lafalta de continuidad en la cons-
truccion de mercados ha sido subsa-
nada con la aparicion de los tianguis
en los aflos setenta y su auge en los
afios ochenta. En 1980 exist{an 90, y
a fines de 1992 operaban130 sema-
nalmente.

Lo obsoleto de la mayoria de los mer-
cados, y sobre todo de sus criterios
de camercializacion, ha traido como
consecuencia: ineficiencia comercial,
baja rentabilidad para la mayoria de
locatarios y un magro negocio finan-
ciero v fiscal para el ayuntamiento;
salvo honrosas excepciones, en gene-
ral constituyen una fuerte carga ha-
cendaria.

La inadecuada imagen comercial
de los locales, la baja escala de comer-




cializacién, la pequeniez de la ma-
yoria de los locales, el excesivo
nimero de ellos destinados a deter-
minados giros y la nula inlraestruc-
tura para la conservacion de perece-
deros han sido factores determi-
nantes de los altos costos, las bajas
ventas v la reducida rentabilidad.

Lo anterior plantea la necesidad
de readecuar los mercados, los locales
v el nimero opumo de ellos para
cada giro comercial, asi como redi-
mensionar el tamafio promedio de
éstos, dotarlos de 1nfraestructura de
conservacion de perecederos y am-
pliar los horarios de atencién al pi-
blico. También es necesario pasar del
regimen de tenencia publica a tenen-
cla privada, y transitar a otra forma
de administracion para reconvertir-
los en puntos de comercializacion
mas eficientes, menos costosos para
el consumidor y mas rentables para
el locatario v el ayuntamiento.

La privatizacion de los mercados
existentes, o al menos los de nueva
creacion, permitiria afectar menos las
tinanzas municipales v responder
mejor a las necesidades de la po-
blacion.

Un nuevo auge de los mercados
dependeria del desuno que se diera 2
los tianguis, en el sentudo de reestruc-
turarlos, reubicarlos o convertirlos
en mercados municipales.

'Sin considerar los poce mas de 125
uanguis que existen en Zapopan, Tla-
quepaque v Tonald.

?En ese sentido, se observa que existen
en operacidn algunos mercados nue-
vos de caracter privado, con un nuevo

concepto de funcionalidad, arquitec-
tura v modernizacion.

* Cabe hacer notar que las principales
ciudades del interior del estado, e
incluso algunas de menor jerarquia,
cuentan cuando menos con un mer-
caclo municipal. Algunas ciudades me-
dias disponen de dos mercados, como
Puerte Vallarta, Autlan, Ciudad Guz-
main v Lagos de Moreno; salvo en la
primera cludad, en las demas los mer-
cados son relativamente antiguos.

*En 1902 fue construido el mercado de
San Diego para instalar alli a los co-
merciantes del mercado Alcalde, el
cual se dio en arrendamiento ala com-
pania Exposicidn Permanente de Meé-
xico Occidente, la que al fracasar lo
devolvid en 1903, Lo anterior lievo a
la reapertura del mercado, al que se
trasladaron los comerciantes en loza
wnstalados temporalmente en el mer-
cado de San Diego; éste se reedifics v
reinauguro en 1948; en la acrualidad
es vaun edificio viejo (Ayuntamiento
de Guadalajara, 1990).

*Este mando construir una extensa pla-
za para sanear el lugar abigarrado de
comercizntes menores, medianos y
almacenistas, pero ala postre mas bien
se apov6 su auge comercial con dicha
plaza.
®Sin embargo, Solis Matias menciona
que cn las décadas posteriores a la
independencia va se habia habilitado
un mercado en la explanada de San
Sebastian v un tianguis en la calle Jaz-
min de ese barrio.

"Vease Gaceta Munzcipal, 1939 12. Tl
rapido crecimiento de Analco harfa
mnsuficiente ese mercado, por lo que
en 1939 se construyo en ofra rea del
mismo el mercado hoy conocido
coemo “Rizo”.

¥Ver informe acerca del estado de la
hacienda municipal de Guadalajara, de
1905: 24.

’Relacidn de mercados del avunta-
miento de Guadalajara, 1992,

*®Hasta fines de la década de los ochenta
surgleron nuevos mercados con ges-

ti6n v adquisicion de los locales por
parte de los locatarios, pero con la in-
tervencion v el aval del ayuntamiento.
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